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a edi¢do anterior, co-

mentamos sobre a

grande importancia

do grupo das bulbo-
sas ornamentais no mercado
floricola brasileiro, bem como
sobre a crescente proje¢do des-
tas espécies no mercado inter-
nacional da floricultura. Como
decorréncia desses fatos, um
grupo de pesquisadores brasi-
leiros foi convidado, pela pri-
meira vez, a participar da edigdo
do “Geophyte book”, que sera
publicado em Israel, em setem-
bro. Esse grupo foi composto
pelos pesquisadores do Insti-
tuto Agronémico de Campinas,
Antonio Fernando Tombolato,
Roberta Perry Uzzo, Giulio Stan-
cato e Maria Amélia Vaz Alexan-
dre, e pelos autores desta coluna.

Antecipamos, agora, parte
das informagdes que serdo pu-
blicadas no livro acima referido
e que se reportam ao mercado
nacional de gladiolos (Gladiolus
X grandiflorus), popularmente
conhecidos como palmas-de-
-santa-rita, uma das espécies de
maior valor econdmico para a
cadeia de flores e plantas orna-
mentais do Brasil.

Trata-se de um dos mais
importantes grupos de bulbo-
sas ornamentais de interesse
comercial, originario da Asia,
Africa e regizo do Mediterraneo.
As variedades atualmente culti-
vadas sdo hibridas de inimeras
espécies, o que lhes assegura
ampla variabilidade de cores,
florescimento em todas as épo-
cas do ano e grande adaptabi-
lidade a diferentes condig¢oes
climaticas.

Atualmente, as maiores
produgdes concentram-se nos
municipios de Holambra e San-
to Antonio de Posse, no Esta-
do de Sdo Paulo, aos quais se
seguem Nova Friburgo (R]),
Gravata (PE), algumas areas da
Bahia e do Rio Grande do Sul.
Observam-se,  curiosamente,
areas produtivas instaladas na
Amazoénia, como é o caso do
municipio amazonense de Rio
Preto da Eva, préximo a cidade
de Manaus.

0 sucesso comercial dos gla-
diolos junto aos consumidores
brasileiros estd historicamente
vinculado ao seu cultivo pelos
imigrantes holandeses que se
estabeleceram na regido hoje
ocupada pelo municipio paulis-
ta de Holambra, especialmente
a partir da década de 1950. Os
bulbos sélidos dos gladiolos -
chamados de cormos -, entdo
trazidos da Holanda, encanta-
ram os brasileiros por possui-
rem inflorescéncias mais longas
dos que até entdo encontradas
no Brasil, além de cores mais va-
riadas e atraentes. Neste mes-
mo periodo, a colénia japonesa
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O mercado brasileiro
para gladiolos

estabelecida no entorno da ca-
pital paulista, especialmente em
Atibaia e Mogi das Cruzes, tam-
bém passou a se dedicar comer-
cialmente a produgio desta flor,
ampliando substancialmente o
seu mercado.

Avalia-se que uma parcela
de 60% da produgdo brasileira
anual de cormos (algo préximo
a 18 milhdes de unidades) é
destinada a produgdo de flores
de corte para o mercado inter-
no, enquanto que os restantes
40% (12 milhdes de unidades)
sdo exportados, especialmente

para Holanda. De 14, sdo distri-
buidos para Portugal, Espanha
e Italia. O mercado brasileiro de
gladiolos - que havia sofrido im-
portante desaceleragdo ao lon-
go das tltimas décadas - voltou
a crescer recentemente, a partir
do langamento de novas cultiva-
res de cores fortes e inusitadas
e, também pela iniciativa de
campanhas de promogio foca-
das em floristas e decoradores
de todo o Brasil.

O gosto e a apreciagdo por
essa flor haviam se desgastado
junto ao consumidor brasilei-

ro especialmente devido a dois
fatores. Em primeiro lugar, por
uma oferta abundante origina-
da dos produtores de Holambra,
que saturou o mercado e vulga-
rizou o produto por um longo
periodo de tempo. Em segundo,
por ter se tornado comum na
ornamenta¢do de cemitérios,
associando  fortemente sua
imagem ao consumo funerdario,
com consequente rejeicdo de
seu uso em cerimdnias alegres
e festivas. Atualmente, contudo,
pode-se observar um movimen-
to de renovagdo no consumo do

produto e de um novo ciclo de
expansao da base produtiva. Em
2010, foram comercializados
nos principais mercados ataca-
distas brasileiros (Cooperativa
Veiling Holambra, Ceagesp e
Ceasa Campinas), 432.811 mil
pacotes de gladiolos, o que re-
presentou um crescimento de
48,4% sobre a quantidade co-
mercializada no ano anterior e
de 25,9% sobre os resultados
contabilizados em 2008.

As coloragdes das flores mais
comercializadas para o mercado
interno atualmente sdo: branca,
rosa, vermelha, salmao, amare-
la, verde e roxa. A preferéncia do
consumidor brasileiro recai so-
bre as flores brancas, com cerca
de 40% de participagdo no mer-
cado. Séo flores particularmente
empregadas nas cerimdnias fd-
nebres, na ornamentagio popu-
lar de casamentos, no Réveillon
e nas oferendas a Iemanja, nas
datas comemorativas deste ori-
x4 da cultura afro-brasileira (2
de fevereiro, especialmente na
Bahia e 8 de dezembro, em Sio
Paulo e outras regides do Pais).
Em seguida, observa-se o gosto
pelas flores vermelhas (25%),
especialmente por ocasido do
Natal e, finalmente, as outras co-
res: amarela (12%), rosa (10%),
coral/creme (10%) e roxa (3%),
especialmente para o Dia de Fi-
nados. Para exportac¢do, a maio-
ria dos cormos é de coloragdo
branca.

No mercado brasileiro, as
flores sdo comercializadas em
magos de 20 hastes e em con-
junto de oito magos, totalizando
160 hastes. Devem ser sempre
transportadas em cochos ou
baldes com 5 cm de dgua no fun-
do e mantidas na posi¢do verti-
cal, para evitar deformacdes
nas hastes. As flores devem ser
colhidas quando ja se puder
identificar a cor do segundo ou
terceiro botdo. As hastes devem
apresentar um minimo de 40%
de penddo floral em relagdo ao
seu cumprimento total, que por
sua vez, pode variar entre os ta-
manhos: médio (75 cm de com-
primento e didmetro minimo de
0,5 cm), longo (90 cm de com-
primento e didmetro de 0,8 cm)
e extra (110 cm de comprimen-
to e didmetro de 1,0cm).

Para aqueles que pretendem
conhecer mais sobre o mercado
de bulbosas ornamentais no Bra-
sil, recomendamos a consulta ao
artigo “Bulbosas ornamentais
no Brasil”, dos mesmos autores
citados no inicio deste texto, pu-
blicado na Revista Brasileira de
Horticultura Ornamental (v.16,
n.22,2010,p.127-138).
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